STRUTTURA DEL MODULO :COMMUNICATION COMMERCIALE
Prerequisiti:Funzionamento della lingua generale: morfologia, lessico, sintassi  e della comunicazione non verbale. I mezzi di comunicazione di un impresa

Obiettivi : Capire un ‘ offerta di lavoro e rispondervi; redigere un curriculum, inviare lettere di candidatura , interagire in un colloquio di selezione : redigere una circolare pubblicitaria , offrire dei prodotti o dei servizi, trasmettere un ordine, analizzare/illustrare una fattura; rispondre ad un annuncio economico di diversa natura, reclamare

	UNITA DI DATTI

CHE
	CONTENUTI 


	METODI
	STRUMENTI
	TIPOLOGIA

DI VERIFICA
	STANDARD MINIMI
	TEMATICA MULTI-DISCPl.
	TEMPI

	Unita Didattica 

Se présenter sur le marché

--------------

Unita Didattica 

Chercher  un emploi

--------------

Unita Didattica 

Voyager

-------------Unita Didattica 

Vendre des produits

--------------

Unita Didattica

Passer une commande


	Les lettres publicitaires dans la presse   pp.96-97

Simuler  un Cas pp.98-99

---------------------------

Chercher un emploi Ecoute de documents pag.10

La lettre de demande et CV pp.16-24

-----------------------------

. Etude de Cas  pp.44-45
-------------------------------Ecoute pag.103. Lettres d’offres  pp.114-118, 120-126 

------------------------------

Ecoute pag.131 La lettre de commande/ L’accusé de réception/ La facture pro forma pp 138-145


	 Ricerche

Approfondimenti

Lavori di gruppo

-Studio individuale

Lezione frontale 

Redazione di lettere commerciali e di fax di vario tipo

Stesura di curricoli personali

 Relazioni su testi analizzati e argomenti trattati

Rielaborazione di grafici e schemi

Traduzioni dalla L2 alla L1 di testi tecnico prof..li Trasposizione dalla L1 alla L2 di testi tecnico-prof.li


	Gros Plan sur le Commerce

Documenti auten tici presi da varie fonti

Laboratorio Lin gue e Multime diale

Cassette Audio
	Prove strutturate 

Redazione di let tere commerciali 

Stesura di curricoli personali 

Résumés

Exposés orali

Tests d’ ascolto


	Saper redigere: una circolare d’ informazione e/o pubblicitaria, una lettera di candidatura, il proprio curriculum vitae, una lettera di reclamo, una ordinazione; rispondere ad un annuncio mostrando di saper utilizzare una terminologia appropriata, corrispondente al tipo di testo, una espressione linguistica comprensibile an che se non sempre corretta .Saper capi re, nelle sue linee essenziali, un documento ascoltato/letto/visto 

Saper interagire in un col loquio di selezione  pur mos trando delle esitazioni nella formulazione delle risposte e delle inesattezze nella pronuncia.
	Confronti con situazio ni analoghe nelle disci

pline profes sionali e nel la 1° lingua straniera (inglese)
	25 ore


